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Tavoitteiden asettaminen on yksi lilkketoiminnan ja myds digitaalisen markkinoinnin keskeisimmista
osa-alueista riippumatta siitd, onko yritys vasta aloitteluvaiheessa tai jo erittdin kokenut digitaalisen
markkinoinnin osaaja. Digitaalista markkinointia suunniteltaessa on tarkead ymmartaa sen taustalla
olevat yrityksen missio ja visio. Niiden pohjalta luodaan tavoitteet SMART-mallin (ks. Digitaalisen
markkinoinnin kasikirja s. 54) mukaisesti ja maaritelldan SIKS-mallin eri vaihelle sopivat mittarit.
Lue tata varten kirjasta luku 3.

YRITYKSEN MISSIO

Mitké ovat yrityksen pitkén aikavdlin tavoitteet? Mitkd kanavat ovat mukana tavoitteisiin pédsemiseksi?

PITKAN AIKAVALIN TAVOITTEET: MUKANA OLEVAT KANAVAT:

M= WO — 4 0
DWW WwWwWww


https://www.theseus.fi/handle/10024/347091
https://www.theseus.fi/handle/10024/347091

YRITYKSEN VISIO

Mitké ovat yrityksen lyhyen aikavdlin tavoitteet

SIKS-mallin mukaan?

HUOMIOI:
Maarittele yrityksen

lyhyen aikavalin tavoitteet
SMART - mallia hyvaksikdyttaen
(tasmallinen, mitattava, saavutettava,

relevantti, aikaan sidottu)

LYHYEN AIKAVALIN TAVOITTEET:




MITTAAMINEN (KPI:T)

Mitké ovat avainindikaattorit (KPI:t) SIKS-mallin eri vaiheisiin, joita seurataan tavoitteiden pdédsemiseksi?

LYHYEN AIKAVALIN TAVOITTEET:

Vierailijoiden mddrd (visitors):

Ainutlaatuisten vierailijoiden mddrd (unique visitors):
Seuraajat (followers):

Poistumisaste (bounce rate):

Omia huomioita/mittareita:

Liikenne sivustolla (traffic):

Uutiskirjeen tilaajat:

Tykkddminen, jakaminen ja kommentointi (likes, shares and comments):
Liidit (leads):

Liidien konversioaste (conversion to lead):

Omia huomioita/mittareita:

Ostojen mddird (sales):

Keskiostos (average order value):

Liidit (leads):

Myynnin konversioaste (conversion to sale):

Omia huomioita/mittareita:

Uutiskirjeen tilaajat:
Ostojen mddrd (sales):
Keskiostos (average order value):

Bréndimaininnat (brand mentions):

Omia huomioita/mittareita:



PITKAN AIKAVALIN TAVOITTEET:

Vierailijoiden mddrd (visitors):

Ainutlaatuisten vierailijoiden mddrd (unique visitors):
Seuraajat (followers):

Poistumisaste (bounce rate):

Omia huomioita/mittareita:

Liikenne sivustolla (traffic):

Uutiskirjeen tilaajat:

Tykkéddminen, jakaminen ja kommentointi (likes, shares and comments):
Liidit (leads):

Liidien konversioaste (conversion to lead):

Omia huomioita/mittareita:

Ostojen mddird (sales):

Keskiostos (average order value):

Liidit (leads):

Myynnin konversioaste (conversion to sale):

Omia huomioita/mittareita:

Uutiskirjeen tilaajat:
Ostojen mddird (sales):
Keskiostos (average order value):

Brédndimaininnat (brand mentions):

Omia huomioita/mittareita:
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